BIBLIOTEKA POSTSCRIPTUM POLONISTYCZNEGO, 2013 * 3
ISSN 1898-1593

JUSTYNA BUDZIK
Uniwersytet Slaski

Film w edukacji — r6zne praktyki adaptacyjne.
Artystyczny plakat filmowy jako paratekst filmu

»Plakat wraz z filmem budowaly scenografic nowej rzeczywistosci” —
w tak oto obrazowy i sugestywny sposéb Dorota Folga-Januszewska opisuje
pejzaz kulturowy, w ktérym rozwinela si¢ sztuka filmowego plakatu. Miasta
ogarnicte kinowa goraczka nowego widowiska wzbogacaly si¢ nie tylko
o domy siédmej sztuki, lecz takze o plakaty zapowiadajace ekranowe czaso-
przestrzenie. Jak czytamy w monografii Folgi-Januszewskiej, plakat szybko
zyskal range odrebnej dziedziny sztuki graficznej, a poczatkowe afisze kinowe
i zwykle fotosy zastapione zostaly wspanialymi dzietami. I cho¢ strategie two-
rzenia plakatéw zmienialy si¢ i co jaki§ czas powracaly do prostej reklamy
(i tak jest, niestety, takze 1 wspolczednie), zjawisko artystycznego plakatu fil-
mowego pozostato nierozerwalnie zwigzane z dystrybucja 1 odbiorem filméw.

W ramach zaje¢ z historii filmu dla studentéw kulturoznawstwa od po-
czatku swojej dzialalno$ci dydaktycznej staratam si¢ rozpoczynac spotkanie
z filmem od pokazania plakatu i dyskusji nad tym, jak ksztaltuje on oczeki-
wania 1 nastawienie widza wzgledem dziela filmowego. Praktyka — dyktowa-
na zrazu intuicja 1 wlasnym pamietnikiem odbioru sidédmej sztuki — okazala
si¢ jednak zwigzana ze strategiami edukacji filmowej, jakie miatam okazje
obserwowaé 1 wspottworzy¢ podczas dalszej pracy w tej dziedzinie. Prezen-
towany artykul dotyczy¢ bedzie metody ,,czytania” artystycznych plakatow
filmowych, jaka zastosowa¢ mozna w szkolnym, pozaszkolnym lub tez aka-
demickim ksztalceniu filmoznawczym. Inspiracja dla proby systematycznego
ujecia pracy z plakatem staly si¢ zajecia, ktore w 2011 roku przeprowadzitam

1 D. Folga-Januszewska, red., Ach! Plakat filmowy w Polsce, Wyd. Bosz, Olszanica 2009, s. 5.
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ze studentami na wystawie plakatéw Waldemara Swierzego, a podbudowy
metodologicznej dla wpisania takiej praktyki edukacyjnej w ramy dydaktyki
filmu dostarczyly inspirujace propozycje Witolda Bobifiskiego — znakomitego
polonisty akademickiego i szkolnego, ktéry zajmuje si¢ metodycznym ujeciem
,»komponentu filmowego” w szkolnym ksztatceniu kulturowo-literackim.

W pierwszej czescl artykulu przywolam zatem najwazniejsze ustalenia Bo-
bifskiego. Przyjmuje¢ je jako rame dla dalszego wywodu, sytuujacego plakat
filmowy w przestrzeni relacji paratekstualnej (w rozumieniu Gérarda Genet-
te’a i powotlujacych si¢ na niego medioznawcow) do filmu. W czescel trzeciej
zdajg¢ sprawozdanie z zajeé poswigconych , lekturze” plakatow Swierzego, by
na koniec przedstawi¢ najwazniejsze wnioski 1 wskazowki dla praktyki dy-
daktycznej, wpisujacej si¢ w tekstualny model analizy i interpretaciji filmu
w edukacji szkolnej, ktéry z powodzeniem zaadaptowaé mozna réwniez do
przestrzeni pozaszkolnej i uniwersyteckiej.

Film jako tekst: strategia edukacyjna Witolda Bobiriskiego

Kazdy model edukacji filmowej wpisanej w ramy szkolnego ksztalcenia
literacko-kulturowego nieuchronnie wymaga adaptacji — przystosowania
filmu do innych niz mu wlasciwe warunkéw prezentacji i odbioru. Petna
rekonstrukcja kinowego dyspozytywu w szkole jest niemozliwa, a nalezy
pamigtad, iz jego niezbywalnym elementem jest nie tylko projekcja filmu, ale
i odpowiednia przestrzen seansu, a takze specyficzne nastawienie widza.
Roland Barthes, wnikliwy obserwator subtelnej przyjemnodci wynikajacej
z niemal erotycznego doznawania filmu, wskazuje na role szczegélnego
stanu, w jakim znajduje si¢ widz tuz przed wejsciem do kina:

Idzie si¢ do kina z powodu bezczynnosci, czasu wolnego, w stanie goto-
wosci. Wszystko dzieje si¢ tak, jakby jeszcze przed wejsciem widza na sa-
le polaczyly si¢ wszystkie klasyczne warunki hipnozy (...). Istnieje sytua-
cja kina, ktora jest pre-hipnotyczna. Kontynuujac t¢ prawdziwa metoni-
mig, mozna stwierdzié, iz czern sali prefigurowana jest przez ,mroczne
marzenie”, ktére poprzedza t¢ czerfi i prowadzi podmiot od ulicy do uli-
cy, od afisza do afisza [podkresl. — J.B.], aby w konicu pograzyt si¢
w ciemnym, anonimowym, niezréznicowanym szescianie, w ktérym musi
powstawac ten festiwal uczud, nazywany filmem?

2 R. Barthes, Wychodzac z kina, w: W. Godzic, red., Interpretaga dziela filmowego. Antologia
przektadiw, Wyd. UJ, Krakéw 1993, s. 157.
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Trudno w przestrzeni szkoly odtworzy¢ tak opisane okolicznosci decydu-
jace o wybraniu si¢ do kina, gdyz zgola inne s3 motywacje filmowego seansu
w klasie 1 w ,,prawdziwym” kinie. Aby potencjalnego widza zwabi¢ do sali
projekeyjnej, przemyst (okoto)kinematograficzny wytworzyl szereg narzedzi,
ktérych zadaniem jest uwodzi¢, intrygowal, ciekawi¢ i pociagaé. Jednym
z nich jest plakat, do ktérego réznorodnych funkeji powréce w dalszej cze-
$ci artykutu. ,,Czytanie” (celowo uzywam tego sformulowania, co wyjasnio-
ne zostanie w kolejnych akapitach) plakatu sta¢ si¢ moze aktywnoécia, ktora
pozwoli uczniom i studentom wej$¢ w role widza znajdujacego sie tuz ,,za
progiem” kina. Ponadto — jak postaram si¢ udowodni¢ — plakat (w tym stu-
dium dzielo artystyczne) jest tekstem heterogenicznym, postugujacym si¢
zaréwno przekazem stownym, jak i obrazowym, a jego kompozycja i sila
wyrazu nierzadko sa wypadkows wzajemnych inspiracji i wplywow, jakie
zachodza miedzy stylami malarstwa 1 grafiki, fotografia, filmem a typografia.
Tym samym praca z artystycznym plakatem filmowym moze okazaé si¢
interesujaca przygoda, wzbogacajaca wiedz¢ na temat kinematografii oraz
sztuk plastycznych i typograficznych oraz kompetencje odbioru réznych
tekstow kultury.

»Przykrawanie” — najczesciej dostowne — filmu do ,,dyspozytywu” szkol-
nego wiaze si¢ z koniecznosciag wyboru odpowiedniej metodologii oraz ro-
zeznania bogatego dyskursu teoretycznofilmowego. Cennego uporzadkowa-
nia rozmaitych perspektyw oraz istotnych rozstrzygnie¢ w kwestii dydak-
tycznego ujecia ,lektury” filmu dokonuje Witold Bobidski — nauczyciel aka-
demicki i szkolny, entuzjasta rozszerzania programu przedmiotu ,,jezyk pol-
ski” w szkolach kazdego stopnia o komponent filmoznawczy. W opubliko-
wanej w 2011 roku ksiazce Teksty w lustrze ekranu. Okolofilmowa strategia
ksztatcenia  literacko-kulturowego Bobifski przedstawia interesujacy model
»przyliterackiej” edukacji filmowej, zdeterminowanej, rzecz jasna, ramami
podstawy programowej jezyka polskiego w szkole. Swoja propozycje autor
wywodzi z precyzyjnie okre§lonej postawy teoretycznej, wyznaczonej rozu-
mieniem filmu jako tekstu. Ujecie to oparte jest na przypomnieniu i rewizji
historycznych juz sporéw dotyczacych ,jezykowosci” 1 — analogicznie —
»gramatycznosci” (na wzor jezyka werbalnego) filmu, koncepcji, ktéra zosta-
ta zanegowana przez teoretyk6w opowiadajacych si¢ po stronie niezalezno-
$ci przekazu filmowego od wszelkich struktur jezyka. Bobifiski przypomina
poglady m.in. Siegfrieda Kracauera, Béli Balazsa, Lwa Kuleszowa, Bolestawa
Lewickiego i Jerzego Plazewskiego, aby przesledzi¢ kierunek refleksji, ktory
prowadzi od jezyka i literatury do filmu ujmowanego jako tres¢ do odczytania.
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Teoria, ktora stara si¢ zawiesi¢ 1 odsuna¢ na dalszy plan dylemat
»(nie)jezykowosci” filmu, jest semiotyczno-komunikacyjne ujecie Sola Wor-
tha: film jest przekazem zlozonym z elementéw znaczacych, wyrazonych
kodem wizualnym, ktérego analiza nasladuje mechanizmy odkrywania zna-
czen jezyka werbalnego w lekturze utwordow literackich. Stad juz tylko krok
do zwrécenia si¢ ku koncepcjom wyjasniajacym istotg tekstu i tekstu-
alno$ci [podkresl. — J.B.], formulowanym m.in. przez Paula Ricoeura,
Rolanda Barthesa czy Christiana Metza. Dydaktyka polonistyczna ksztalci¢
ma w uczniach otwarcie na czytanie oraz interpretacj¢ rozmaitych ,,tekstow
kultury”. Rozumienie dydaktyczne rozszerza ramy pojecia tekstu poza ob-
szar czysto lingwistyczny (zakresSlony np. przez Ricoeura), proponujac —
koniecznie uproszczona? — definicj¢ tekstu kultury, ktéra

podkresla — po pierwsze — jego spoleczne, kulturotwércze znaczenia
oraz intertekstualne zakotwiczenie i produktywnos¢, dynamike; po drugie
— swoistg dwupostaciowos¢, czy tez ,,dwa stany skupienia”.

Wskazana w tej definicji ,,dwupostaciowo$¢” to wymiar globalny, rozu-
miany jako zbiér tekstéw danego typu oraz wymiar jednostkowy, konkretne
dzielo, jakie poddaje si¢ tekstualnie rozumianemu odczytaniu.

Sankgja ,,tekstualna” legitymizuje zatem wprowadzenie filmu oraz wytwo-
réw innych sztuk audiowizualnych i przestrzennych na terytorium szkolnej
dydaktyki polonistycznej. Ksztalcenie umiejetnosci interpretacyjnych w opatciu
o kontakt z réznorodnymi tekstami kultury, wykorzystujacymi inter- i transme-
dialne systemy przekazu, otwiera droge dla poetyki intersemiotycznej (w ujeciu
Ewy Szczesnej) jako najciekawszego 1 najskuteczniejszego narzedzia meto-
dycznego, pozwalajacego

poréwnywaé ze soba mozliwosci sensotwoércze odmiennych semiotycz-
nie figur stylistycznych, umozliwia obserwacje nawigzan i odniesied
strukturalnych (...)°%.

Jedng z transsemiotycznych kategorii, ktora szczegélnie przydatna bedzie
przy analizie plakatéw, jest kategoria metafory, rozprzestrzeniona w dyskur-

3. Bobinski, Teksty w lustrze ekranu. Okolofilmowa strategia ksztatcenia literacko-kulturowego,
Wyd. Universitas, Krakéw 2011, s. 32-38.

4Tamze, s. 31.

5 Tamze, s. 120.
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sie dotyczacym przerdznych porzadkéw znaczeniowych, proponowanych
przez dziela sztuki wszelkich dziedzin.

Powyzszy szkic na temat miejsca filmu w szkolnej dydaktyce (polonistycz-
nej) jest konieczny dla nakreslenia ramy, w ktérej pojawi¢ si¢ w tej samej
dydaktyce moze (a wrecz powinien) artystyczny plakat filmowy. Tak jak
bowiem sformulowana przez Bobifiskiego strategia edukacji filmowej jest
»przyliteracka”, tak proponowany przeze mnie model spotkan z plakatem
jest w swej istocie ,,przyfilmowy”.

Plakat filmowy
jako paratekst filmu

Ustalenie metodologicznych rozstrzygnie¢ w gaszczu nierzadko kontra-
dyktoryjnych stanowisk dotyczacych tekstowosci filmu prowadzi Bobiniskie-
go do naste¢pujacej konstatacji:

Jesli przyjmujemy, iz tekst literacki jest Zrédlem paradygmatu tekstualnosci,
to wszelkie inne teksty sa watiantywnymi, paralelnymi, mniej lub bardziej
analogicznymi wersjami tego paradygmatu. To, co jest najmniejszym
wspolnym mianownikiem, to znakowa struktura i fenomen znaczaco$ci®.

A zatem — co juz zostalo powiedziane — tekstualno$cia odznacza si¢ za-
réwno film, jak i inne wytwory sztuk plastycznych (audiowizualnych, prze-
strzennych) rozpatrywane w perspektywie dydaktyki szkolnej, wykorzystuja-
cej narzedzia poetyki intersemiotycznej.

Plakat sam w sobie zajmuje w tej dziedzinie miejsce uprawnione, gdyz
charakteryzuje si¢ heterogenicznoscia ,,struktur znakowych”, jakie go two-
rza. Swoja sile wyrazu czerpie z integracji ,,jezykoéw” malarstwa, grafiki, fo-
tografii, filmu i typografii, funkcjonalizujac i rozwijajac t¢ ostatnia tak, by
,wtapiala si¢” w obrazowa materi¢ dziela. Plakat doskonali uzycie metafory
wizualnej, ktéra pozwala na autorskie ujecie tematu przez artystow, a dla
widza staje si¢ wyzwaniem intelektualnym’. W ciekawy spos6b wytlumaczo-
na jest wyjatkowos¢ sztuki plakatu w opisie Pracowni projektowania plakatu

6 Tamze, s. 30.
7 Zob. ]. Fijatkowska, oprac., Wipdlezesny plakat polski. Mata encyklopedia sztuki 9, Wyd. Ar-
kady, Warszawa 1974, strony nienumerowane.
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na katowickiej Akademii Sztuk Pigknych, prowadzonej przez cenionych
wspolczesnych plakacistow Romana Kalarusa i Monike Starowicz:

Plakat jest inteligentna zabawa, intelektualna przygoda, wyrafinowanym
dzietem wizualnym tworzonym z réznorodnych elementéw plastycz-
nych. Uczy, bawi, wychowuje zaréwno tworce, jak i odbiorce. Od po-
czatku, kiedy powstal, az do dzisiaj jest odzwierciedleniem stylow, kie-
runkéw, méd panujacych wsztuce. Jest formalna synteza tresci czasu,
w ktérym powstaje oraz osobowosci artysty®.

Z uwagi na warto$¢ nowatorskich rozwiazan graficznych i malarskich, prze-
twarzanie aktualnych tendencji artystycznych oraz niewypowiedziany wplyw
na praktyke plastyczna danego okresu historycy sztuki przyznaja plakatom
istotne miejsce w panoramie dziejéw sztuk plastycznych, dzigki czemu wiele
dziet 1 wielu twoércéw doczekato si¢ wnikliwych monografii. Dostepnosé
i powszechnos¢ plakatéw (od momentu wynalezienia techniki litografii przez
Aloisa Senefeldera w 1798 roku) gwarantuje im szeroki odbidr przez widza
masowego. Jak przekonywal w 1957 roku wybitny plakacista Jan Lenica,

przemawiajac do niego [widza — J.B.] jezykiem wspolczesnej plastyki,
plakat jest swego rodzaju elementarzem uczacym czyta¢ i odbiera¢ ma-
larstwo, oswajajacym z formami i jezykiem sztuki’.

Charakterystyczny dla danej epoki i tworcy styl plakatu, lapidarno$é tresci
1 kondensacja przekazu uczynily z plakatu niezwykle istotna dziedzine sztuk
plastycznych, a w wielu przypadkach plakat jest nie tylko produktem grafiki
uzytkowej, ale i dzietlem artystycznym unikalnego formatu.

W przypadku plakatu filmowego analizowanego w szkolnej edukacji fil-
mowej uprawnione jednak wydaje mi si¢ jego paratekstowe ujecie ,,przyfil-
mowe”, gdyz plakat ten jest nierozerwalnie zwigzany z filmem, ktéry zawsze
stanowi jego tematyczna 1 artystyczna inspiracje. Autorka opracowania histo-
rii polskiego plakatu filmowego Dorota Folga-Januszewska pisze, iz

pojecie plakat filmowy zawiera w sobie spotkanie dwoch §wiatow arty-
stycznej wyobraznil®,

8 Zob.: http://www.asp.katowice.pl/zobacz/pracownia-projektowania-plakatu  [do-
step: 20.04.2013].

9 J. Lenica, wstep do: T. Kowalski, red., Polski plakat filmowy, Galeria Plakatu Krzysztof Dy-
do, Warszawa 1957. Cyt. za: D. Folga-Januszewska, red., Ach! ..., s. 53.

10 Tamze, s. 5.
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Forma plakatu warunkowana jest zatem zaréwno $wiatem wyobrazni fil-
mowej, wyrazonej w danym dziele rezysera, jak 1 wizjq artystyczna plastyka,
ktory plakat przygotowuje. Poniewaz funkcje reklamowe i informacyjne
plakatu maja decydujacy wplyw na jego ostateczna forme, a kontakt z plaka-
tem nierzadko wyprzedza u widza kontakt z filmem, proponuj¢ ,,czytanie”
plakatéw umiesci¢ w perspektywie ,,czytania” filmu, a role plakatu rozpatry-
waé w kontekscie jego funkcji paratekstualnych.

,,Paratekstualnoscia” nazwal francuski literaturoznawca Gérard Genette rela-
cje transtekstualna ,,w jakiej w calo$ci tworzonej przez dzielo pozostaje tekst
wlasciwy wobec tego, ktorego nie da si¢ nazwac inaczej jak paratekstem
[podkresl. G.G.]”!1. Relacja ta nie jest calkowicie eksplicytna i w duzej mie-
rze ma wplyw na czytelnika. Posrod paratekstow Genette wymienia m.in.
tytul, podtytul, srédtytuly, wstepy, postowia, noty, komentarze, ilustracje,
wkladki reklamowe!? — wszelkiego rodzaju ,,dodatki”, napisane przez autora
lub osoby trzecie. Co istotne dla dalszego wywodu na temat paratekstualne-
go zwiazku miedzy filmem a plakatem, francuski autor przywoluje pojecie
»paktu gatunkowego” Philippe’a Lejeune’a. Ow pakt zawierany jest miedzy
czytelnikiem a dzielem i wyznacza ,horyzont oczekiwan13, jakie czytelnik
wobec dzieta zywi i ktory ksztaltowany jest za pomoca paratekstow wiasdnie.

Genette’owska koncepcja paratekstualnodci doczekala si¢ przeniesienia na
grunt refleksji medioznawczej. Teoretycy mediéw — m.in. Florian Krautkrimer
oraz Andrzej Gwo6zdZz — dokonali stosownego przeformulowania ustalei litera-
turoznawcy, rozszerzajac omawiany fenomen poza sfere dziel sztuki. Kraut-
krimer podkresla uniewaznienie determinanty ,,auktorialnego punktu widzenia”
paratekstu, ktéra odnalez¢ mozna bylo w tekstach dotyczacych literatury!#:

Homogenicznosé postaci autora tekstu i paratekstu nie stanowi juz zad-
nego kryterium oceny zjawiska. Okreslenie ,,paratekst” moze dotyczy¢
tak rozmaitych zakreséw, jak reklama filmowa, krytyka, plakat [pod-
kresl. — J.B.], czotowka, afisz, przejscia miedzy kanalami w telewizji,
plansze z napisami albo tez po prostu film jako taki!>.

1 G. Genette, Palimpsesty. Literatura drugiego stopnia. 1982, w: H. Markiewicz, red., Wipdlezesna teoria
badait literackich za granicq. Antologia, t. IV, cz. 2, Wyd. Literackie, Krakow 1992, s. 319-320.

12 Tamze, s. 320.

13 Tamze, s. 322.

14 Zaznaczy¢ nalezy, iz — jak przytoczono wyzej — Genette réwniez dopuszczal paratekst
autorstwa innej osoby (patrz poprzedni przypis).

15 B, Krautkrimer, Posgerzanie strefy graniczne] — paratekst w filmie, w: A. Gwézdz, red., Pogranicza
andiowiznalnosii. Parateksty kina, telewizji i nowych mediow, Wyd. Universitas, Krakow 2010, s. 226.
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Roéwnie wazng konstatacja niemieckiego badacza jest postulat, by prowa-
dzi¢ analiz¢ filmu zawsze z uwzglednieniem jego réznorakich paratekstow,
poniewaz tylko wtedy mozna zrekonstruowac pelen dyspozytyw i wlasciwe
mu tresci estetyczne, perswazyjne i ideologiczne'®. Andrzej Gwo6zdz nato-
miast wywodzi parateksty filmu z mysli Genette’a, wedle ktérej

parateksty otaczaja i przedltuzaja teksty, sluzac ich prezentacji; w konse-
kwencji zatem kazdy kontekst wykazuje znamiona paratekstu!”.

Definicja paratekstu filmowego przedstawiona przez polskiego medio-
znawce akcentuje wiec zmiang — poszerzenie medialnego §rodowiska istnie-
nia filmu, jaka filmowe parateksty umozliwiaja. W interesujacych artykulach
zgromadzonych w antologii, ktére rozwijaja koncepty paratekstéw filmu,
autorzy (Andrzej Gwoézdz, Florian Krautkrimer, Eva-Maria Hartmann,
Volker Helbig, Malgorzata Radkiewicz) poswigcaja uwage przede wszystkim
zjawiskom towarzyszacym filmowym wydaniom DVD: cyfryzacji obrazu,
jego podzieleniu na rozdzialy (co podkresla analogie ogladania filmu na
DVD i lektury tekstu pisanego), komentarzom rezyserskim, materialom
matking-of itp. Niestety, plakat filmowy zostaje tylko wspomniany w tekscie
Krautkrimera, za§ Gwézdz ledwie sugeruje istnienie plakatu, piszac o ,,sce-
nariuszu promocyjnym filmu” oraz pos$wigca kilka linijek fotosowi.

Tymczasem — jesli polozy¢ nacisk na uwypuklona juz u Genette’a role
kontekstowosci rozpoznania paratekstu — plakat wydaje si¢ filmowym para-
tekstem par excellence, poniewaz jest nie tylko integralnie zwiazany z tekstem
gtéwnym, ale i pojawia si¢ jako niezmiernie wazny kontekst odbioru filmu,
nierzadko poprzedzajac seans. Kolekcjoner i mitosnik artystycznych plaka-
tow Krzysztof Dydo bardzo trafnie ujmuje fundamentalny zwiazek, jaki
taczy film z plakatem:

Urok plakatu filmowego trudno oddzieli¢ od uroku seansu filmowego,
kina i jego sedna — filmu's.

Kompozycja plakatu jest wypadkows jego zwigzkow z filmem i z kinem
rozumianym jako kulturowe zjawisko, zmieniajace przestrzen i stylistyke
miejskich ulic. Plakat przyciaga widza do kina, ma trudne zadanie zaintrygo-

16 Tamze, s. 227.

17 A. Gwozdz, Obok filmu, miedzy mediami, w: Pogranicza andiowiznalnosii. . ., s. 37.

18 K. Dydo, Sentymentalna podri do krainy plakatu, w: tegoz, red., Polski plakat filmowy. 100-lecie
kina w Polsce, Galeria Plakatu Krzysztof Dydo, Krakéw 1998, s. 19.
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wania miejskiego przechodnia. Wewnetrzna dynamika, jaka na plakacie obser-
wuje sie¢ w relacji poszczegdlnych jego elementéw oraz w oddzialywaniu na
odbiorcg, jest wyrazem kultury kinematografu oraz zapowiedzia dynamiki filmu.

Plakat jest tez oczywiscie bardzo interesujacym medium reklamowym i in-
formacyjnym. W tej dziedzinie obowigzuja pewne standardy, co nalezy po-
tencjalnemu widzowi przekazaé:

Plakat filmowy zawiera tytul filmu, czesto jego okreslenie gatunkowe, nazwi-
ska aktoréw i rezysera (ich rozmieszczenie i wielko$¢ bywa przedmiotem
drobiazgowych uzgodnieri) oraz nazwe producenta i dystrybutora, a jego
ogolny efekt plastyczny winien przyciaga¢ uwage odbiorcy i w syntetycznym
skrécie sygnalizowaé mu tresé filmu, jego atmosfere itp!?.

Warstwa informacyjno-promocyjna plakatu nie ogranicza sie tylko i wylacznie
do tresci filmu, nierzadko istotne jest tez wskazanie techniki (np. animacja, uzy-
cie technicoloru, 3D itp.). Do elementéw spoza filmowego §wiata zaliczy¢ nale-
zy réwniez adnotacje o producencie lub dystrybutorze, przywolanie innych
tytuléw ze wzgledu na obsadg, rezyseri¢ lub produkeje, wskazanie nominacji do
nagréd — a zatem szereg swoistych ,,mikroparatekstéw” samego plakatu.

,»Czytanie” plakatow jako paratekstow filmu odtwarza zatem pierwotna sytua-
cje kontaktu z plakatem: najczesciej w przestrzeni miejskiej lub — rzadziej —
w lekturze prasy. Ogladanie plakatu poprzedza seans filmowy, jest czynnikiem
decydujacym o wizycie w sali projekeyjnej. Ujecie (para)tekstualne pozwala za-
tem pytac o ,,horyzont oczekiwan”, jaki budzi plakat u odbiorcy. Ponadto anali-
za plakatoéw ¢wiczy kompetencje wlasciwe dla krytycznego odbioru dzieta sztu-
ki: ocene kompozyciji, relacji przestrzennych, kolorystyki, techniki przedstawia-
nia; ksztalci zdolnos$ci wyrazania sadéw na temat artyzmu i stylu danego tworcy
oraz pozwala na uchwycenie inspiracji filmowych w plakacie.

Trzy plakaty Waldemara Swierzego na zajeciach

W ramach obchodéw dziesigciolecia katowickiej Akademii Sztuk Pigknych
w galerii Rondo Sztuki odbyla si¢ wystawa plakatéw Waldemara Swierzego
(728 pazdziernika 2011). Absolwent Akademii (dyplom w roku 1952) jest

19T, Szczepanski, Plakat filmowy, w: T. Lubelski, red., Encyklopedia kina, Wyd. Bialy Kruk,
Krakéw 2003, s. 744-745.
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jednym z najwybitniejszych polskich plakacistow 1 tworcow grafiki uzytkowej,
a jego dziela cechuje mistrzostwo formy 1 réznorodnosc stylistyczna. Zalicza-
ny do przedstawicieli znakomitej ,,polskiej szkoly plakatu” Swierzy w twoérczy
1 oryginalny sposéb przetwarzal zmieniajace si¢ nurty i mody w sztuce. Znaw-
ca sztuki plakatu Zdzistaw Schubert opisuje artystyczna droge Swierzego:

Zaczyna eksperymentowac w kierunku przyswojenia nowych form i na-
sycenia ich tymi pierwiastkami, ktére zawsze okreslaly charakter polskie-
go plakatu — a wigc wrazliwoscia na kolor, dowcipem, obecnoscig ele-
mentu zabawy, pewng dosadnoscia w formulowaniu mysli?'.

Stawny plastyk znany jest takze z plakatow teatralnych, operowych, okladek
ksiazek 1 pism, a takze cyklu portretujacego muzykéw ,,Wieley ludzie jazzu”.

Obecnosé¢ na wystawie w Rondzie Sztuki licznych plakatéw filmowych
sktonila mnie do przeprowadzenia w galerii zaje¢ ze studentami kulturo-
znawstwa Il roku studiéw magisterskich (specjalno$¢ medioznawstwo)
w ramach przedmiotu autorskiego ,,warsztaty edukacji filmowej i medial-
nej”. Celem spotkania byta zatem nie tylko analiza poréwnawcza wybranych
plakatéw, lecz takze jej mozliwe zastosowania w nauczaniu o filmie mlod-
szych widzéw. Konwersatorium zorganizowane w galerii pozwolilo studen-
tom zobaczy¢ plakaty w rozmiarze i kolorystyce, w jakich pojawily si¢ na
ulicach miast, przy kinach wiele lat wczesniej, a to niezaprzeczalnie wplyne-
to na ich sugestywnos¢ oraz odbior.

Do ,lektury” wybratam trzy plakaty: Paryganka do filmu M. Boisronda
z 1957 r. (1958, zamawiajacy: Centrala Wynajmu Filméw, brak informacii
o nakladzie, format 85 x 59 cm?'), Szepty i krgyki do filmu I. Bergmana
z 1972 1. (1974, zamawiajacy: Centrala Wynajmu Filméw, naktad 2000 egzem-
plarzy, format 97 x 68 cm??) oraz Ziemia obiecana do filmu A. Wajdy z 1975 r.
(1975, zamawiajacy: Centrala Rozpowszechniania Filmow, naktad 9400 eg-
zemplarzy, format 83,5 x 58,2 cm?3). Wydrukowatam réwniez plakaty re-
klamowe dystrybutoréw do kazdego filmu, ktére w wickszosci opieraly sie
na kadrach lub fotosach. Do plakatow dolaczylam streszczenia fabuly fil-
méw 1 podstawowe informacje z czoléwki. Studenci pracowali w trzech

20 Z. Schubert, Pigkne lata 1947—1967, w: Polski plakat ..., s. 45.

21 Plakat dostepny w wirtualnej galerii Filmoteki Narodowej Gapla. http://gapla.fn.org.pl
/plakat/6087/pary-anka.html [dostep: 10.02.2013].

22 Zob.: http:/ /www.postet.pl/poster/swierzy_szepty_krzyki [dostep: 10.02.2013).

23 Zob.: http://gapla.fn.org.pl/plakat/962/ ziemia-obiecana.html [dostep: 20.04.2013].
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kilkuosobowych grupach, a zadaniem kazdej z grup byla analiza poréwnawcza
wybranej pary plakatéw (Swierzy-dystrybutor). Analiza ta opierala si¢ na zapro-
ponowanych przeze mnie pytaniach, z ktérych pierwsze dotycza dziel Swierze-
go, ostatnie wymaga zestawienia plakatu artystycznego z dystrybucyjnym:

1. Zapisz swoje pierwsze skojarzenia, mysli, obrazy, jakie wywotuje pla-
kat. Co zauwazasz w pierwszej kolejnosci, co zwraca twoja uwage?

2. Jakie oczekiwania wzgledem filmu wywoluje plakat? Co zapowiada?
Jakie elementy fabuly filmu (patrz opis) akcentuje (zapowiada) plakat?

3. Czy dostrzegasz na plakacie (np. w kompozycji, kolorystyce, przed-
stawionych ksztaltach/obiektach/postaciach itp.) tresci symboliczne?
Jak mozesz je zinterpretowac?

4.  Czy plakat niesie informacje niezwigzane z fabulg filmu, ale np. z epoka
powstania, moda, konwencja filmowa, stylem artystycznym innych
plakatow?

5. Poréwnaj plakat autorstwa Waldemara Swierzego z plakatem dystry-
bucyjnym filmu. Jakich informacji dostarcza drugi plakat? Zapisz swo-
je obserwacje i wnioski.

Pytania nr 1 i 2 majq za zadanie odkrycie ,,horyzontu oczekiwan”, jaki pla-
kat konstruuje. Pierwsze pytanie skupia si¢ na spontanicznym odbiorze pla-
katu jako obrazu, komunikatu wizualnego, ktéry oddziatuje na widza forma,
kompozycja, kolorystyka i technika. Przesledzenie toru, jaki obiera uwaga
odbiorcy przed plakatem moze pézniej staé sig punktem wyjscia do analizy
plastycznej dziela, z wyszczegdlnieniem tych jego elementow, ktére majg
najwigksza site¢ wyrazu. Drugie pytanie natomiast kaze spojrzeé¢ na plakat
jako na paratekst filmu, ktory buduje ,,horyzont oczekiwan” widza i zapo-
wiada to, co bedzie mozna zobaczy¢ na ekranie. W odpowiedzi na to pytanie
studenci formulowali pierwsze zalozenia co do gatunku, ogdlnego zarysu
fabuly czy nastroju danego filmu.

Refleksja nad pytaniem trzecim kontynuuje analiz¢ plakatu jako tekstu
przyfilmowego, ktory okreslony zostal jako dzieto (plastyczne) w relacji do
innego dziela (filmowego). Po wstepnie zarysowanych oczekiwaniach 1 zato-
zeniach co do fabuly filmu studenci musieli wiec zdecydowac, czy poza
walorem informacyjnym plakat zawiera tez w sobie elementy interpretacji
dzieta filmowego (lub cho¢ sugestie prowadzace do interpretacji). Kolejne
pytanie ma na celu uwrazliwienie odbiorcéw na pozafilmowe konteksty
plakatu: konwencje stylistyczne sztuki graficznej czy histori¢ spoteczna
1 kulturows, $wiata pozafilmowego i pozaartystycznego. Pelna odpowiedz
wymagac bedzie od odbiorcy wiedzy z zakresu historii sztuki 1 kina, umiejet-
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nosci odezytania intertekstualnych nawiazan oraz rozpoznania indywidualnego
stylu artysty. Ostatnie pytanie sktania do powtdrzenia analizy czynnosci odbior-
czych plakatu reklamowego dystrybutora, a tym samym odkrywa réznice
zaréwno w ,horyzoncie oczekiwan”, jaki buduja oba plakaty, jak i w wymia-
rze informacyjno-promocyjnym, gdyz czasem wybor strategii reklamowej
artysty i dystrybutora jest odmienny.

Poniewaz opisane wyzej zajecia przeprowadzilam jeszcze kilkukrotnie
2z wykorzystaniem wydrukéw lub wersji elektronicznych plakatéw Swierzego
(dla studentéw filologii polskiej na specjalnosci nauczycielskiej, a wigc zno-
wu w kontekscie edukacyjnym), zebratam wyniki pracy kilku grup poréwnuja-
cych te same pary plakatéw. Mysle, iz warto przytoczy¢ najczesciej powtarzajace
si¢, znamienne odpowiedzi na wybrane pytania, aby w ten sposéb ugruntowac
bardziej usystematyzowane wnioski, jakie wedtug mnie plyna z tego doswiad-
czenia dla praktyki dydaktycznej na obszarze edukacji filmowej.

W odniesieniu do Parygank: w pierwszym ,,spojrzeniu” uwage zwracala
przede wszystkim harmonia koloréw — czerwien sukienki, fiolet ust i poma-
raficzowa barwa wlosow kobiety, a ogdlne wrazenie, jakie plakat wywotuje,
okreslane bylo mianem ,,zmystowos¢, kobieco$é, erotyka”. Studenci
(w zadnej grupie nikt nie widzial filmu Boisronda) spodziewali sie, iz film
przedstawia historie picknej kobiety, by¢ moze femme fatale, wplatanej w ro-
mansows, prawdopodobnie enigmatyczna intryge. Konfrontacja owych
zalozen ze streszczeniem fabuly wykazala rozbieznosci migdzy trescig suge-
rowang (odczytang przez widzow z plakatu), a opisang w notatce: bohaterka
przedstawiana jest w niej jako raczej naiwna i prostoduszna, niezbyt wyrafi-
nowana i tajemnicza. Jako sugestie dla interpretacji wskazywali przede
wszystkim charakterystyczna poze kobiety — uwodzicielska, przywodzaca na
mys$l mroczne picknosci kina lat 30. i 40. oraz brak przedstawienia szczego-
téw twarzy za wyjatkiem zmystowych ust. Jednakze ten sam element wywo-
tywany byl takze w odpowiedzi na pytanie czwarte, jako odpowiadajacy
graficznej konwencji (whasciwej zreszta wezesnym dzietom Swierzego). Po-
réwnanie Paryganki Swierzego z plakatem reklamowym poskutkowalo prze-
konaniem, iz artystyczny plakat zwodzi widza (jak kobieta na nim umieszczona)
1 wzbudza wyobrazenia niezgodne z rzeczywistym stylem i atmosfera filmu —
plakat dystrybutora zapowiada raczej lekkg komedi¢ romantyczng, cho¢ z ele-
mentami intrygi; bardziej tez akcentuje nazwisko Brigitte Bardot w obsadzie.

Jeszcze wigksze rozbieznosci migdzy ,horyzontem oczekiwan” widza
a faktyczng trescia filmu rodzilo spotkanie z plakatem do Sgeptiw i krgykiw.
Dzielo wywolywato skojarzenia znéw ze zmyslowoscia i kobiecoscia, uwage
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zwracaly przede wszystkim wydatne, naturalistyczne usta oraz niezwykle,
zielone wlosy, przypominajace ,,trawe na wietrze”. Przewazajaca wickszos¢
studentow (wielu nie znalo filmu Bergmana) wnioskowala na podstawie
tego plakatu, iz Szepty 7 krzyki to opowiesé o kobiecie (najczesciej spodzie-
wano si¢ jednej gtéwnej bohaterki) i jej zyciu wewnetrznym. By¢é moze tez
o $mierci — wlosy przeslaniajace oczy interpretowane byly jako znak przemi-
jania, znikania. Bardzo ciekawe byly uwagi o kolorystyce plakatu: zielen
odczytywana byla jako symbolizujaca zwiazek z natura, odcienie niebieskie-
go — jako nawigzanie do sfery duchowej (niebianiskiej?), a r6z — jako zaak-
centowanie roli seksualnosci w filmie. Posrod nawiazan pozafilmowych
wspominano podobiefistwo do innych plakatéw artysty obecnych na wysta-
wie, wskazujac na konsekwencje stylistyczna Swierzego. Dla tych, ktérzy
filmu nie widzieli, poréwnanie z plakatem dystrybutora (cztery kobiece bo-
haterki w bialych sukniach w parku) przyniosto zaskoczenie i zmienito
oczekiwania wzgledem historii. W rozmowach na temat fabuly okazalo si¢
jednak, ze i ten plakat nie zapowiada w pelni wizji Bergmana.

Plakat do Ziemi obiecanej zostal uznany za najblizej zwigzany z filmem, a je-
go wymowa symboliczna byla dla studentéw najbardziej jednoznaczna
1 czytelna. Mimo iz niemal wszyscy znali jesli nie film, to powies¢ Wiadysta-
wa Reymonta (a ekranizacja Wajdy jest w tym wypadku raczej wiernym od-
daniem fabuly), prébowali wczué si¢ w sytuacje mlodego widza (ciagle
z mysla o uczniach), ktéry dopiero decyduje, czy chce zobaczyé Ziemie obieca-
nq. Plerwsze wrazenie w odbiorze plakatu skupialo si¢ na monochromatycz-
nych barwach, z ktérych wylamuje si¢ czerwien szala. Zdziwienie budzit
kontrast kolorystyki dzieta z informacja ,,promocyjng”, iz film jest ,,barwna
adaptacja powiesci” — to zaskoczenie prowadzilo takze do formulowania
pierwszych hipotez interpretacyjnych, iz posta¢ bez twarzy wyobrazona na
plakacie symbolizuje bohatera bez okreslonej tozsamosci, ale naznaczonego
krwia, by¢ moze tez zbrodnia. Wizerunek mezczyzny w stroju z epoki oce-
niony zostal jako mistrzowsko kondensujacy informacje o fabule filmu:
historii wzlotu i1 upadku kariery okupionej ofiara. Kontrasty czerni 1 bieli
réwniez zwrocily uwage studentéw, zapowiadajac film mroczny, grozny, ale
eksponujacy wyraziste réznice migdzy postawami. Studenci zauwazyli réw-
niez, iz ograniczenie barw w plakacie jest wyjatkowe dla twérczosci Swierze-
go, ale ze malarski styl pojawia si¢ w wielu innych dzietach — faktycznie,
Swierzy doskonalit uzycie malarskich srodkéw wyrazu w plakacie po tym,
jak w poczatkach tworczosci uzywal przede wszystkim formy graficznej
(czego wyrazem jest np. Paryzanka).
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Whioski dla paratekstualnej dydaktyki filmu

Powyzsze uwagi i notatki z ,,czytania” plakatéw Swierzego dowodza, iz ar-
tystyczny plakat filmowy to dzielo heterogeniczne, bogate zaréwno pod
wzgledem plastycznym, jak i ,,przyfilmowym”. Najcickawsze, oryginalne
i wyjatkowe plakaty $wiatowe pochodza z czaséw dwudziestolecia miedzy-
wojennego, najbardziej interesujacy tworcy polscy tworzyli w latach po dru-
giej wojnie §wiatowej (,,polska szkota plakatu”) oraz tworza wspolczesnie —
powstajg plakaty zaréwno do filméw aktualnych, jak i dawnych, dostepne
jednak najczesciej jedynie w formie elektronicznej lub na zamoéwienie (cie-
kawym zjawiskiem jest tu Visual Studio, zalozone przez Edmunda Lewan-
dowskiego z potrzeby powrotu do sztuki plakatu). Plakat moze oszukiwaé
widza, manipulowac jego oczekiwaniami, proponowaé mu pakt oparty na
falszywych zalozeniach. Ale moze tez w interesujacy, intrygujacy sposéb
zapowiada¢ tre§¢ filmu, a takze delikatnie sugerowaé odbiorcy pierwsze
hipotezy interpretacyjne, wytyczaé tropy, za ktérymi widz moze podazy¢
lub, przeciwnie, obra¢ zupelnie inne w gescie polemiki z plakacista. Do-
glebna analiza (lektura) plakatu artystycznego wymaga nierzadko od odbiot-
cy wysokich kompetencji 1 wiedzy o sztuce, o tworcy, o powigzaniach mie-
dzy filmem a praktykq plakatu. Jesli przed takim plakatem staje uczen (lub
student), nauczyciel (wykltadowca) moze (ale czy musi?) przyjac tez na siebie
rol¢ przewodnika, bedac depozytariuszem wiedzy koniecznej do odszyfro-
wania tego specyficznego filmowego paratekstu.

Z drugiej strony, jesli poprzez pokazanie plakatu chcemy (jako pedagodzy)
odtworzy¢ pierwotng sytuacje spotkania z plakatami na ulicach miast,
w rejonie uwodzacych przybytkéw X muzy, musimy tez u§wiadomi¢ mlodym
widzom, iz nie kazdy odbiorca plakatu takie wyzsze kompetencje posiadal,
a wtedy jego lektura paratekstu przebiegala inaczej i prowadzita do wyksztatce-
nia si¢ innego ,horyzontu oczekiwan”. Konfrontowanie owych oczekiwan
z tzeczywisty, trescia filmu moze da¢ impuls do bardzo interesujacej dyskusji juz
po seansie, dzigki ktorej plakat objawi si¢ w nieco innym $wietle, a cechy charak-
terystyczne dla stylu danego artysty okazg si¢ zapewne bardziej wyrazne. Po-
réwnanie plakatow artystycznych z reklamowymi uwrazliwi uczniéw na od-
mienne strategie marketingowe, a prawdopodobnie obudzi w nich takze tgskno-
te za plakatami spod znaku mistrzowskiego rzemiosta i prawdziwej sztuki, ktéra
porusza, intryguje, sklania do refleksji, choé jest zarazem trudna i wymagajaca,
a nierzadko zwodzi widza mirazem nigdy niewypelnionego paktu.
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Jednakze zwodzenie to takze uwodzenie, a zatem przeznaczenie plakatow
od poczatku ich istnienia. Dlatego jestem przekonana, iz kazdy seans filmo-
wy w sytuacji dydaktycznej warto poprzedzi¢ owa gra uwodzenia pigknym
plakatem. Nawet jesli jego lektura bedzie bledna, a ,horyzont oczekiwan”
okaze si¢ fatamorgang, bedzie to na pewno rozlegly horyzont refleksji nad
paratekstualnoscia.
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Film in Education: Various Adaptation Practices. Reading of Art Film Posters

The paper presents a project of methodological approach towards art film poster analysis
which is grounded in created by Witold Bobinski textual film education model. The author
treats film posters as film paratexts and discuss them as useful in school and university didac-
tics. A report of workshops on Waldemar Swierzy’s works is given as an example of poster
reading.
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